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FATIGA INFORMATIVA MUNDIAL

1Q1E_2019] INDIQUE EN QUE MEDIDA ESTA DE ACUERDO CON LA SIGUIENTE FRASE. *ESTOY AGOTADO DE LA CANTIDAD DE NOTICIAS QUE HAY HOY €N DIA"(N - 82792).
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CIS

Estudio n23421. ESTUDIO SOBRE AUDIENCIAS DE MEDIOS DE COMUNICACION Septiembre 2023
SOCIAL

Pregunta 21
En general, por lo que Ud. sabe, ;qué confianza, mucha, bastante, poca o ninguna, le merecen las noticias que dan

habitualmente los siguientes medios...?

Mucha confianza _ Bastante confianza _ (NO LEER) Regular _Poca confianza _ Ninguna confianza__ N.S. N.C. (N)
La prensa escrita 99 433 3.8 29,3 6,4 47 26 (27.433)
Las cadenas de television 6,1 35,1 45 37,7 12,8 1,7 2,0 (27.433)
Las emisoras de radio 10,6 449 3,2 229 55 9,0 40 (27.433)
Las redes sociales 25 12,5 2.8 45,7 25,3 7.5 3,7 (27.433)

Fuente: https://www.cis.es/documents/d/cis/es3421mar-pdf



https://www.cis.es/documents/d/cis/es3421mar-pdf
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CINE
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RADIO
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2024 | PODCAST RONCESVALLES LABIANO

Espafa sigue siendo uno de los paises con mayor
consumo de pédcast (44%)

Los temas preferidos . El consumo de pédcast asciende paulatinamente entre los
escuchar en pddcast no mayores de 35 anos, aunque los mas jévenes siguen siendo los
varian respecto a anos oyentes principales.

anteriores: asuntos . Los jévenes entre 18 y 24 afios prefieren los pédcast sobre

asuntos sociales y sucesos (30%), mientras los mayores de 65

especializados (20%) estilo i : :
P ( o) anos se inclinan en primer lugar por la actualidad (16%).

. 0 ‘ :
de vida (17%) siguen siendo
z La escucha de pédcast en Espana se mantiene estable, segun reflejan las respuestas a la pregunta por
|OS mas demandados' El su consumo en el mes anterior a la encuesta. El porcentaje de internautas que declaran haber
1 50/0 de |OS encuestados escuchado algun tipo de pddcast se sitta en el 44%. Esa cifra, aunque supone un punto porcentual
< menos que en 2023 (45%), se encuentra tres puntos por encima de la cifra de 2022 (41%). El dato
eSCUCha pOdcaSt de demuestra la consolidacion del consumo en torno a cuatro de cada diez internautas, una proporcion

aCtua“dad (notiCiaS’ polftica que se mantiene desde 2018, el afio en el que Digital News Report Espafa recogié informacién sobre la

escucha de pddcast por primera vez.

\/ arnnterimiantne




SEGUN AIMC Q PANEL RADIO 2024

El consumo de podcast se duplica en los .
Gltimos siete afios La radio por Internet crece cerca de un 20%

en el ultimo curso

LA RADIO EN STREAMING SE IMPONE AL PODCAST

CON MAS DE 5,7 MILLONES DE OYENTES DIARIOS

UN 39% DE LOS USUARIOS ESCUCHAN CONTENIDOS EN DIFERIDO

por Daniel Pueblas — 05/06/2024 en Radio

por Laura Bravo — 13/08/2024 en Radio

K3 Compartir en Facebook 3  Compartiren X
n compan" i
La industria del podcast no para de crecer. Durante los ultimos siete afos se ha duplicado el

consumo de este tipo de contenido, que complementa a su vez el buen momento que atraviesa la La radio online ya congrega a mas de 5.787.000 oyentes al dfa, divididos entre partidarios del
radio. streaming y del podcast

La radio online ya congrega a mas de 5.787.000 oyentes al dia, cono 3,3 millones de oyentes
partidarios de los contenidos por streaming y los cerca de 2,9 millones que diariamente recurren al
podcast como recurso de informacion o entretenimiento.
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* Desinformacion
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* Inteligencia Artificial
* Redes sociales

* Metaverso
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¢ Por qué se
desinforma?

* Hacer dafio a personas u
organizaciones

e Fomentar teorias de la
conspiracion

* Provocar enfrentamientos
sociales

* Generar desafeccion politica

* Crear una mala imagen de
colectivos

* Ganar dinero, seguidores,
visualizaciones, likes ...






Emocion s

Oportunidades - Estafa
Elegir AdlCCIOhAels |
arma social
. Dependencias
Libertaa :
Esperanza Enganos
Futuro B Qd'O
Prejuicios

empoderamiento Atraer la atencion
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Tipos de contenidos que pueden desinformar

] /

Satira o parodia Conexion falsa

No tiene intencion Titulares, imagenes o
de hacer dafio, pero subtitulos no respaldan
si el potencial de hacerlo el contenido

Contexto falso Contenido impostor

Contenido genuino Se suplantan fuentes
compartido fuera de genuinas
su contexto original

Nivel de dafo

Contenido engafioso

Uso engainoso de
informacidn para Disefiado para
incriminar a alguien

Contenido fabricado
Contenido 100% falso

enganar y dafar

=<

Contenido manipulado

Se manipula informacién
0 imagenes para enganar

-+

Fuente: FirstDraft



éComo funciona la desinformacion?

Los receptores contribuyen &
i a aumentar la difusion
Alguien crea un -
contenido con un fin ’:' ﬁ
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El contenido es llamativo
para atraer la atencidén e El usuario
impulsar que se comparta lo comparte
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VY erificAudiO)} +. 1A PARA LA INFORMACION VERAZ &} METODOLOGIA Q' ENVIANOS TU AUDIO

El Desafio de la

+.¥/ Posible voz clonada 98

Veracidad en Audio y

La solucién de Prisa Media para garantizar la autenticidad

de cada audio. N o % \-7; £\
¥ Audio sintético 93

O O

©rrsa SER CARACOL

by 74 RIESGO MODERADO
58 ~¥/ Mismo interfocutor

‘W) |
[ADINEIVZ MW-abio (ﬂ) Yot

3. RIESGO ALTO
*.¥/ Diferentes interlocutores 89

ZQuieres participar en un proceso de verificacién? M -

" Envianos tu audio



https://verificaudio.ai/

Desviralizando la desinformacion

DESVIRALIZANDO

LA NUEVO EPISODIO DE PODCAST

Sl Capitulo 3 | La desinformacion tiene historia

b Sl
— Desviralizando la desinformacion

13 ene - 8 min 6 seg

[=]
o=

O o

Descripcion del episodio

https://bit.ly/desinfpodcast

... Var mas



https://bit.ly/desinfpodcast

Inteligencia Artificial (I1A)
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I Imaginar la
Gran Via como un
| espacio

agradable’?
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...pero puede confundirnos

La ficcion puede superar la realidad



Redes sociales y metaverso
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-Z\- 22,831
@ R 241.2M

ChatGPT
271,309 18.8M
10S & Android text messages
app downloads sent

0
J

3.02M
photos created \ I } 2.4M
with smartphones <k . Google searches

%  6.94M : 694,000 (D

emoji sent video hours viewed

11,834
chats on ‘ y 347,222

Microsoft Teams tweets

34,247 3.47M

Slack messages
snaps created

6.3M
total Zoom 10.4M

3 )
meeting minutes 111035 viewing 5‘ <
fake accounts minutes Nt

removed

Created by: eDiscovery Today & LTMG



@ iHeart Tu Coleccién Podcasts Noticias

iHeart

LAND
BV USICRIVCOONR

CREATED IN ON

FORTNITE ROBLOX

Visit iHeartLand in Fortnite R T IR S
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THE CONVERSATION

Rigor académico, oficio periodistico

Ciencia + Tecnologia Cultura Economia Educacién Medicina + Salud Medioambiente + Energia Politica + Sociedad Junior

Roblox, Fortnite y Minecraft recogen las
protestas sociales y politicas de la
generacion Alfa, nativos digitales de 14 afhos

Publicado: 9 septiembre 2024 22:32 CEST

Captura de pantalla de Good Trouble, un universo de Minecraft Education, en la que aparecen activistas del movimiento Black Lives Matter. Microsoft

B4 Correo

X X (Twitter)
K Facebook
in Linkedin

& Imprimir

39

Si no conocen Roblox, Fortnite o Minecrafi ain, es que no tienen nifios cerca.
Aunque popularmente se les ha conocido como simples videojuegos, son un
ejemplo del momento inicial que experimenta el metaverso. Se han convertido

en los foros masivos globales y en un fenémeno que recoge manifestaciones
sociales de alto impacto de los mas jovenes, la generacion Alfa.

El activismo digital se traslada al metaverso

Autoria

8
&

Q Buscar analisis, investigaciones...

Pavel Sidorenko Bautista

Profesor e investigador de la Facultad de Empresa y
Comunicacion, UNIR - Universidad Internacional de
La Rioja

José Maria Herranz de la Casa
Profesor titular de Periodismo, Universidad de
Castilla-La Mancha




“Los jovenes son usuarios
intensivos de las tecnologias,
pero su consumo esta guiado
por las prioridades de las
propias plataformas”

O José Alberto Garcia Avilés: .22

Fuente: ooooooooooooo

—alfabetizacion-mediatica-a-otro-nivel

ps://mip.umh.es/blog/2024/02/13/nueve-pr



https://mip.umh.es/blog/2024/02/13/nueve-propuestas-para-llevar-la-alfabetizacion-mediatica-a-otro-nivel/

Alfabetizaciéon mediatica= |
Uso responsable de la tecnolog
sociales y los medios de comun



¢ Existe futuro
para nuevas
audiencias en
la radio?

0-6 anos
2012017

GENERACION crn

ALFA

(!
17-33 afios ﬂ(
184-2000 S T
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GENERACION GENERACION
XENNIALS

Y - MILLENNIALS

72 anos
Antes de 1945

CION GENERACION
'S SILENCIOSA
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La esencia de contar historias, nhe ha perdido




En cualquier lugar se puede
escuchar y nos acompana
haciendo otras tareas



gais haciend

o~

ey 0 jugar

Del lat. iocari 'bromear’.

‘ \ Conjug. modelo. ¢ U. solo en pasado en acep. 14.

1. intr. Hacer algo con alegria con el fin de entretenerse, divertirse o desarrollar
determinadas capacidades.
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“Aprender a-pensar’-y.“Aprender a hacer” -
Desarrolla.habilidades criticas.de comprension, l
| argumentacion y expresion,

"y el mejora el dominio del lenguaje hablado, escrito y
| audiovisual p

"l |

|

o *YY L\xvz. &lle7A"P*$\

Y ¢ e, "] ﬁ
y .!‘.'mo:.L. 7"'}47‘ ‘..




La radio es...

Comunicacion y recupera el didlogo



La radio es...

Ser escuchado



La radio es...

Es dar protagonismo a cada uno de
los alumnos que preparan,
participan, entrevistan o preguntan



La radio es...

Simple y compleja a la vez



La radio es...

Creatividad, sonido, silencio,
palabras y musica



Comunicar no significa ser escuchado,
ser escuchado no significa ser comprendido,
ser comprendido no significa haber persuadido,
haber persuadido no significa ser recordado,
ser recordado no significa cambiar de comportamiento




iMuchas
gracias
por
vuestro
tiempo!

https://bit.ly/radioescolar24



