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Datos para el optimismo





Fuente: https://www.cis.es/documents/d/cis/es3421mar-pdf

https://www.cis.es/documents/d/cis/es3421mar-pdf








pero competimos 
con…
• Desinformación

• Inteligencia Artificial

• Redes sociales

• Metaverso



Desinformación



¿Por qué se 
desinforma?

• Hacer daño a personas u 
organizaciones

• Fomentar teorías de la 
conspiración

• Provocar enfrentamientos 
sociales

• Generar desafección política

• Crear una mala imagen de 
colectivos

• Ganar dinero, seguidores, 
visualizaciones, likes …



Confianza

Miedo



EngañosEsperanza

Estafa 

empoderamiento 

Dependencias
Elegir Adicciones

Oportunidades

Odio

Emociones

Futuro

Libertad 

Prejuicios 

Alarma social 

Ira 
Atraer la atención 



Tipos de contenidos que pueden desinformar

Sátira o parodia

Contenido manipuladoContenido impostorContexto falso

Contenido engañoso Contenido fabricadoConexión falsa

Nivel de daño

No tiene intención
de hacer daño, pero 

sí el potencial de hacerlo

Titulares, imágenes o
subtítulos no respaldan

el contenido

Uso engañoso de
información para

incriminar a alguien

Contenido genuino
compartido fuera de
su contexto original

Se suplantan fuentes
genuinas

Se manipula información
o imágenes para engañar

Contenido 100% falso
Diseñado para

engañar y dañar

+-
Fuente: FirstDraft



¿Cómo funciona la desinformación?

El contenido es llamativo
para atraer la atención e
impulsar que se comparta

Alguien crea un
contenido con un fin

El usuario
lo comparte

Los receptores contribuyen
a aumentar la difusión

¡Me 

Gusta!



https://verificaudio.ai/


Desviralizando la desinformación

https://bit.ly/desinfpodcast

https://bit.ly/desinfpodcast


Inteligencia Artificial (IA)



¿Podemos 
imaginar la 
Gran Vía como un 
espacio 
agradable?



La Inteligencia 
Artificial puede 
cumplir 
nuestros 
deseos



…pero puede confundirnos

La ficción puede superar la realidad



Redes sociales y metaverso



#2023







“Los jóvenes son usuarios 
intensivos de las tecnologías, 
pero su consumo está guiado 

por las prioridades de las 
propias plataformas”

José Alberto García Avilés

Fuente: Fuente: 
https://mip.umh.es/blog/2024/02/13/nueve-propuestas-para-llevar-la-alfabetizacion-mediatica-a-otro-nivel

https://mip.umh.es/blog/2024/02/13/nueve-propuestas-para-llevar-la-alfabetizacion-mediatica-a-otro-nivel/


Alfabetización mediática = 
Uso responsable de la tecnología, redes 
sociales y los medios de comunicación 



¿Existe futuro 
para nuevas 
audiencias en 
la radio?

28



Sí, 

La esencia de contar historias, no se ha perdido



En cualquier lugar se puede 
escuchar y nos acompaña 

haciendo otras tareas



Razones para que sigáis haciendo radio 



“Aprender a pensar” y “Aprender a hacer”
 Desarrolla habilidades críticas de comprensión, 

argumentación y expresión, 
y el mejora el dominio del lenguaje hablado, escrito y 

audiovisual

La radio es…



La radio es…

Comunicación y recupera el diálogo



La radio es…

Ser escuchado



La radio es…

Es dar protagonismo a cada uno de 
los alumnos que preparan, 
participan, entrevistan o preguntan



La radio es…

Simple y compleja a la vez



La radio es…

Creatividad, sonido, silencio, 
palabras y música



Comunicar no significa ser escuchado, 

ser escuchado no significa ser comprendido, 

ser comprendido no significa haber persuadido, 

haber persuadido no significa ser recordado, 

ser recordado no significa cambiar de comportamiento



¡Muchas 
gracias 

por 
vuestro 
tiempo!

josemaria.herranz@uclm.es

https://bit.ly/radioescolar24


